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Guayaquil, 14 de mayo de 2025 

 

INFORME DE PAUTAS PAGO No. 1 

Cumpliendo con lo que dice el contrato No. 007-2025, se entrega la documentación 

correspondiente a la Pauta en medios tradicionales, no tradicionales y digitales para 

realizar el primer pago parcial de las actividades ejecutadas entre el 1 de marzo al 

30 de abril de 2025: 

Pauta ATL: El Universo - EXCELENCIA - 
Mujeres de Lujo 15 de marzo de 2025 

a) Planificación de la Pauta 
 

PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

Aviso de página completa 1 Circulación en especial por el mes de la mujer. Dentro del especial se 
incluye entrevista a la rectora. 

$2.400,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta, 
se mide por Draje 

del medio, 
esDpulado para 
33.000-35.000 

copias 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
 

 
 

c) Resultados de la Pauta 
Fecha de Publicación: 15 de marzo de 2025 
Página: Contraportada 
Tamaño: página completa 
Tiraje: 37145 impresiones 

MARZO DEL 2024 • MUJERES DE LUJO4

Cecilia Paredes,
pionera en la
rectoría de la Espol

C
ecilia Paredes Verduga, Ph. 
D., es la primera mujer en 
asumir la rectoría de la Es-
cuela Superior Politécnica 

del Litoral (Espol) en sus 60 años 
de historia, lo que ha marcado un 
hito tanto para ella como para la 
institución. Su nombramiento no 
solo le ha permitido abrir puertas 
en el ámbito académico, sino que 
también ha servido de inspiración 
para muchas jóvenes que ahora 
ven posible alcanzar cargos de li-
derazgo.  

Su trayectoria en la Espol co-
menzó como estudiante de Inge-
niería Mecánica, una carrera en 
la que la presencia femenina era 
mínima. Cuenta que, en su aula, 
de 200 estudiantes, solo cinco 
eran mujeres. Sin embargo, desta-
ca que encontró “un ambiente de 
respeto y compañerismo” que le 
permitió desarrollarse plenamen-
te. Además, atribuye parte de su 
crecimiento profesional al apoyo 
de Margarita Tchistyakova, una 
mentora de origen ruso en el área 
de Ingeniería Mecánica, quien fue 
clave en su formación.  

Desde su posición como rec-
tora, Paredes ha impulsado una 
visión de liderazgo basada en la 
equidad y el respeto. “Me he enfo-
cado en crear entornos donde haya 
verdadera equidad. Por ejemplo, 
contar con una doctora que brinde 
apoyo y seguimiento a las mujeres 
en distintos temas, como salud 
reproductiva, menopausia u otros 
aspectos clave para su bienestar”, 
explica. Asimismo, resalta la im-
portancia de generar espacios in-
clusivos dentro de la universidad, 
como salas de lactancia y guarde-
rías, con el objetivo de construir 
una comunidad sin barreras.  

Como rectora 
de la Espol, ella 
ha trabajado en la 

construcción de 
una comunidad 

equitativa e 
inspiradora para 
muchas jóvenes.

Uno de los mayores desafíos 
para las mujeres, según 

Paredes, es demostrar que 
pueden liderar en áreas 

tradicionalmente dominadas 
por hombres. “Recuerdo 
que mi papá estaba muy 

preocupado porque escogí 
Ingeniería Mecánica. Me 

decía: ‘Si te vas a meter a un 
mundo de hombres, tienes 

que tener el doble de títulos 
para que te reconozcan igual’”. 

Estas palabras marcaron 
su camino, impulsándola 
a trabajar con disciplina, 

capacitarse constantemente 
y asumir nuevos retos con 

determinación.

El valor dE 
atrEvErsE  

Antes de enfrentar un nuevo 
reto, Paredes siempre se hace la 
misma pregunta: ¿qué es lo peor 
que puede pasar? “No es que 
sienta miedo o incertidumbre, 
pero mi mente empieza a 
imaginar todo lo que podría salir 
mal. Sin embargo, cuando analizo 
la peor consecuencia, la mayoría 
de las veces simplemente sería 
recibir un no, y si eso pasa, no es 
el fin del mundo”.  
Para ella, cada experiencia es una 
oportunidad de aprendizaje y 
crecimiento. Su mensaje es claro: 
atreverse. “Lo peor que puede 
pasar es aprender y crecer en 
el proceso. Aquí estamos todas 
las mujeres para apoyarnos. Al 
menos las politécnicas sabemos 
que juntas podemos seguir 
adelante y alcanzar nuestros 
sueños”. 

CORTESÍA

Desde mi rol como 
rectora, he impulsado 
una transformación 
enfocada en la equidad, 
la inclusión y el bienestar 
dentro de la Espol”.

Ph. D. Cecilia Paredes Verduga
Rectora de la Espol
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Pauta ATL: EKOS Negocios Sostenibles 25 de abril de 2025 
a) Planificación de la Pauta 

 
PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA  

Publireportaje de 2 páginas 
completas 1 Circulación en especial Negocios Sostenibles de EKOS en el marco de 

la Cumbre de Sostenibilidad 2025. $3.700,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 

Audiencia 
especializada en 

negocios por 
suscripción al 

medio 
especializado., se 

mide por Draje del 
medio y 

suscriptore 
esDpulado en 

45.000 

 

 
b) Captura o fotografía de la Pauta 

 
 

c) Resultados de la Pauta 
Fecha de Publicación: 25 de abril de 2025 
Página: 84-85 
Posición: página izquierda y derecha 
Tamaño: doble página 

 
Pauta ATL: EL UNIVERSO- Especial 

Educación de Calidad 30 de abril de 2025 

d) Planificación de la Pauta 
 
PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA  

Publireportaje de media página + 
aviso de media página 1 

Circulación en especial de educación, parDcipan universidades y 
colegios a nivel nacional. $3.000,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta, 
se mide por Draje 

del medio, 
esDpulado para 
33.000-35.000 

copias 
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e) Captura o fotografía de la Pauta 
 

 
 

f) Resultados de la Pauta 
Fecha de Publicación: 30 de abril de 2025 
Tiraje total: 35.178 
Página: 17 
Posición: página derecha 
Tamaño: página completa 
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Guayaquil, 7 de julio de 2025 

 

INFORME DE PAUTAS PAGO No. 2 

Cumpliendo con lo que dice el contrato No. 007-2025, se entrega la documentación 

correspondiente a la Pauta en medios tradicionales, no tradicionales y digitales para 

realizar el segundo pago parcial de las actividades ejecutadas entre el 1 de mayo al 

30 de junio de 2025: 

Pauta Digital: Dona Futuro - Residencias 
(Meta Ads) 6 de mayo al 30 de junio de 2025 

d) Planificación de la Pauta 
 

METADATA COSTOS RESULTADOS 

Campaña Etapa Tipo de compra Medio Segmentación GEO INVERSIÓN 
PLATAFORMA CPM ALCANCE 

VIDEO 
RESIDENCIAS AWARENESS ALCANCE 

INSTAGRAM 
UNIVERSIDADES, 

EDUCACIÓN SUPERIOR, 
TERCER NIVEL, 

EDUCACIÓN 
+ 

DECISSION MAKERS 

GUAYAS, 
SANTA ELENA, 

LOS RIOS, 
PICHINCHA, 

AZUAY 

$750,00 $0,30 2500000 

FACEBOOK $750,00 $0,30 2500000 

TOTAL META $1.500,00   5000000 

 
 

e) Captura o fotografía de la Pauta 
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f) Resultados de la Pauta 
 
FACEBOOK 

• Alcance: 3.319.325 
• Impresiones: 4.528.419 
• Frecuencia: 1,65 
• Interacciones: 91.710 
• CTR: 0,54% 

INSTAGRAM 
• Alcance: 4.319.564 
• Impresiones: 5.777.970 
• Frecuencia: 2,43 
• Interacciones: 62.463 
• CTR: 0,16% 

 
 

Pauta Digital: Dona Futuro - Residencias 
(YouTube) 6 de mayo al 30 de junio de 2025 

a) Planificación de la Pauta 
METADATA COSTOS RESULTADOS 

Campaña Etapa Tipo de compra Medio Segmentación GEO INVERSIÓN 
PLATAFORMA CPM ALCANCE 

VIDEO 
RESIDENCIAS AWARENESS ALCANCE YOUTUBE 

UNIVERSIDADES, 
EDUCACIÓN SUPERIOR, 
TERCER NIVEL, 
EDUCACIÓN 
+ 
DECISSION MAKERS 

GUAYAS, 
SANTA ELENA, 
LOS RIOS, 
PICHINCHA, 
AZUAY 

$1.200,00 $1,00 1200000 

TOTAL META $1.200,00   1200000 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
 

 
 

c) Resultados de la Pauta 
 
YOUTUBE 
Vistas: 45.172 
Alcance: 819.325 
Impresiones: 928.419 
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Interacciones: 91.710 
CTR: 0,07% 
 

 

Pauta Digital: Campaña Pensar, Sentir, 
Crear (Meta Ads) 12 de mayo al 30 de junio de 2025 

a) Planificación de la Pauta 
 

METADATA COSTOS RESULTADOS 

Campaña Etapa Tipo de compra Medio Segmentación GEO INVERSIÓN 
PLATAFORMA CPM ALCANCE 

VIDEO 
LANZAMIENTO 
DE CAMPAÑA: 

PENSAR, 
SENTIR, 
ACTUAR 

(REGRESO A 
CLASES) 

AWARENESS ALCANCE 

INSTAGRAM UNIVERSIDADES, 
EDUCACIÓN SUPERIOR, 

TERCER NIVEL, 
EDUCACIÓN 

+ 
DECISSION MAKERS 

GUAYAS, 
SANTA ELENA, 

LOS RIOS, 
PICHINCHA, 

AZUAY 

$1.150,00 $0,30 3833333 

FACEBOOK $1.150,00 $0,30 3833333 

TOTAL META $2.300,00   7666667 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
 

   
 

c) Resultados de la Pauta 
 

FACEBOOK 
• Alcance: 9.192.007 
• Impresiones: 11.312.901 
• Frecuencia: 1,89 
• Interacciones: 162.987 
• CTR: 0,68% 

INSTAGRAM 
• Alcance: 9.438.213 
• Impresiones: 11.951.182 
• Frecuencia: 2,54 
• Interacciones: 162.432 
• CTR: 0,19% 
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Pauta ATL: Revista EKOS - Construcción. 8 de mayo de 2025 
a) Planificación de la Pauta 

 
PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

Página completa 2 Edición de Construcción – Sección Especial Academa $3.000,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta, 
se mide por Draje 

del medio y 
suscriptores para 
versión online y 

web. 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
 

  
 

c) Resultados de la Pauta 
 
Fecha de Publicación: 8 de mayo de 2025 
• Página: 40 y 41 
• Tamaño: página completa 
• Tiraje: 2500 impresiones + versión digital de 25.000 suscriptores. 
 

 

Pauta Digital: EKOS – Banner Web. 5 al 30 de mayo de 2025 
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a) Planificación de la Pauta 
 

PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

Banner web 1 Banner de nueva campaña de comunicación de ESPOL $1.300,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta, 

se mide 
suscriptores para 
versión online y 

web. 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
 

  
 

c) Resultados de la Pauta 
 
Fecha de Publicación: 5 al 30 de mayo de 2025 
• Tamaño: 1200 x 1200 px 
• Tiraje: versión digital de 25.000 suscriptores. 
 

 

Pauta Digital: Campaña Admisiones ESPOL (Meta 
Ads) 3 al 30 de junio de 2025 

a) Planificación de la Pauta 
 

METADATA COSTOS RESULTADOS 

Campaña Etapa Tipo de compra Medio Segmentación GEO INVERSIÓN 
PLATAFORMA CPM ALCANCE 

AWARENESS ALCANCE INSTAGRAM UNIVERSIDADES, 
EDUCACIÓN SUPERIOR, 

PICHINCHA, 
AZUAY, CAÑAR, $900,00 $0,67 1343284 
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Pauta ATL: EKOS Violeta 8 de junio de 2025 
a) Planificación de la Pauta 

 
PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

Página completa publirreportaje 1 Especial enfocado en mujeres líderes dentro de la academia $2.400,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta, 
se mide por Draje 

del medio y 
suscriptores para 
versión online y 

web. 

 
 

VIDEO 
ADMISIONES 

ESPOL 
FACEBOOK 

TERCER NIVEL, 
EDUCACIÓN 

CARCHI, 
CHIMBORAZO, 

COTOPAXI, 
IMBABURA, LOJA, 

TUNGURAHUA, 
BOLÍVAR 

$300,00 $0,52 576923 

TOTAL META $1.200,00   1920207 

 
b) Captura o fotografía de la Pauta 

 

         
 

c) Resultados de la Pauta 
 
FACEBOOK 

• Alcance: 582.615 
• Impresiones: 601.172 
• Frecuencia: 2,87 
• Interacciones: 34.762 
• CTR: 0,87% 

INSTAGRAM 
• Alcance: 1.561.192 
• Impresiones: 1.792.391 
• Frecuencia: 2,32 
• Interacciones: 91.425 
• CTR: 0,23% 
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b) Captura o fotografía de la Pauta 
 

  
 

c) Resultados de la Pauta 
 
Fecha de Publicación: 8 de junio de 2025 
• Página: 17 
• Tamaño: página completa 
• Tiraje: 4000 impresiones + versión digital de 25.000 suscriptores. 
 

 

Pauta ATL: Vistazo  8 de junio de 2025 
a) Planificación de la Pauta 

 
PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

1  Página completa 
publirreportaje + 1 página de 

aviso 
2 Especial Revista Enfoque $3.000,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta, 
se mide por Draje 

del medio y 
suscriptores para 
versión online y 

web. 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
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c) Resultados de la Pauta 
 
Fecha de Publicación: 8 de junio de 2025 
• Página: 19 y 25 
• Tamaño: página completa 
• Tiraje: 7000 impresiones + versión digital de 32.000 suscriptores. 
 

 

Pauta ATL: Expreso 28 de junio de 2025 
a) Planificación de la Pauta 

PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

1  Página completa: contenido y 
aviso 1 Especial de Universidades (Suplemento en el diario) $2.800,00 

Hombres y mujeres 
entre 20 a 99 años. 
Audiencia abierta. 

 
b) Captura o fotografía de la Pauta 
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c) Resultados de la Pauta 
 
Fecha de Publicación: 28 de junio de 2025 
• Página: 7 
• Tamaño: ½ página de aviso y ½ página de contenido  
• Tiraje: 15.927 impresiones  
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Guayaquil, 10 de noviembre de 2025 

 

INFORME DE PAUTAS PAGO No. 4 

Cumpliendo con lo que dice el contrato No. 007-2025, se entrega la documentación 

correspondiente a la Pauta en medios tradicionales, no tradicionales y digitales para 

realizar el cuarto pago parcial de las actividades ejecutadas entre el 1 de septiembre 

al 31 de octubre de 2025: 

Pauta ATL:   

a) Planificación de la Pauta 
 

PRODUCTO CANTIDAD DETALLE SUBTOTAL  AUDIENCIA 

Campaña Ranking QS: ESPOL N° 1 
del Ecuador y N°36 de América 
LaDna y El Caribe. 

1 mes desde 
el 1 al 31 de 

octubre 
Av. Luis Plaza Danín y Av. San Jorge frente al Policentro $1.200,00 

Tráfico de +10.000 
personas al día. 
Impactos de 900 

spots al día 

1 mes desde 
el 1 al 31 de 

octubre 
C.C. Alhambra $1.300,00 

Tráfico de +10.000 
personas al día. 
Impactos de 900 

spots al día 

1 mes desde 
el 1 al 31 de 

octubre 
Av. Pedro Menéndez Gilbert, Puente de la Unidad Nacional $1.200,00 

Tráfico de +10.000 
personas al día. 
Impactos de 900 

spots al día 

1 mes desde 
el 1 al 31 de 

octubre 
Av. Carlos Julio Arosemena, diagonal a la UCSG $3.000,00 

+20.000 impactos 
al día 

 

1 de octubre Expreso - Aviso $1.000,00 

1 aviso de página 
completa 

1 de octubre El Universo - Publireportaje y aviso $2.252,00 

Publireportaje y 
aviso 

1 mes desde 
el 1 al 31 de 

octubre 
Cuñas Radiales en Medios Comunitarios - CORAPE $12.248,00 

1600 cuñas 

 
 

b) Captura o fotografía de la Pauta 
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PRODUCTO IMPLEMENTACIÓN DETALLE 

Campaña Ranking 
QS: ESPOL N° 1 
del Ecuador y 
N°36 de América 
LaDna y El Caribe. 

 

Av. Luis Plaza Danín y Av. San Jorge frente al Policentro 

 

C.C. Alhambra 

 

Av. Pedro Menéndez Gilbert, Puente de la Unidad Nacional 

 

Av. Carlos Julio Arosemena, diagonal a la UCSG 
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Expreso - Aviso 

 

El Universo - Publireportaje y aviso 

*Se adjunta CD con cuña Cuñas Radiales en Medios Comunitarios - CORAPE 

 
  

 
c) Resultados de la Pauta 
 

*Se adjuntan los periódicos impresos para evidenciar implementación y resultados. Además, se incluye un CD con 
las grabaciones de las vallas led y cuña radial. 
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